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A la nostra tutora, Monica Terribas, perque ens va fer obrir els ulls i va posar la primera
llavor de Som Rambla, per tots els seus consells, constant orientacio i acompanyament

durant aguests mesos.

A tothom qui ha cregut en Som Rambla des del primer moment, sha fet seu aquest
projecte tan ambicios i, dalguna manera, hi ha format part. Especialment, a lAdria
Buxeda i a llvan Yerpes, per les incomptables hores invertides, el seu suport técnic i,

sobretot, moral.

| a les nostres families, per la seva implicacio, estima incondicional, la seva paciéncia i

per creure en nosaltres fins i tot quan no entenien de que els parlavem.
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1. Resum executiu

Som Rambla és el nou mitja local multiplataforma de la ciutat de Figueres, una proposta
innovadora que aposta per la linia transformadora del periodisme. EL mitja funciona a
traves de les noves plataformes (Twitch i YouTube) i les xarxes socials (Instagram, Twitter

i Tik Tok), les quals considerem que seran el futur de la professio.

La creacio daquest mitja multiplataforma és un projecte en el marc del Treball de Final
de Grau de Periodisme, que compta amb plena participacio de la gent de Figueres, a
mes dobrir debat a xarxes per saber quée volen saber els habitants de la ciutat. Aixi, la
nostra és una proposta horitzontal, que té com a objectiu principal teixir una nova

comunitat digital a la ciutat. Aquest és el primer mitja local del segle XXI de Figueres.

Daquesta manera, la comunicacio des de Som Rambla és directa i funciona en ambdos
sentits. Amb aquest mitja, hem treballat per ser laltaveu de la ciutat amb una
programacio adequada al public i a les necessitats de Figueres i de la comarca. Des de
linici, hem volgut que les entitats, els centres educatius i les empreses de la ciutat

sentissin Som Rambla com a aliat per a lintercanvi didees, experiéncies i serveis.

Tambeée des del primer moment, una de les nostres finalitats ha estat lelaboracio duna

marca reconeixible: des de la creacio del logo fins al nom del mitja.

En definitiva, el nostre objectiu principal és la creacio duna comunitat, que en el moment
de presentar aquesta memoria ja existeix, que sidentifiqui amb la marca del nostre mitja,
amb laposta per les xarxes socials i el seu poder comunicatiu, que la gent senti com a

seu.
2. Inici del projecte
21. Ideainicial

El punt de partida de Som Rambla é€s, en realitat, la idea de crear una radio a Figueres,
donat que un gran nombre de municipis catalans, sobretot les ciutats, disposen duna
radio local. Tanmateix, Figueres, com a capital de la comarca de [Alt Emporda i malgrat
si que compta amb alguns mitjans de comunicacio, no disposa d'una radio local. Aixi
doncs, sentiem que hi havia un buit comunicatiu a la ciutat que calia omplir. A més, sha
de tenir en compte que les tres impulsores del projecte estem molt interessades en el
periodisme local, ja que totes hi hem treballat i creiem en la importancia de la informacio

de proximitat a tots els municipis, que arriba on els mitjans generalistes sovint no ho fan.
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Daltra banda, cal destacar que ens sentim forca atretes pel mitja de comunicacio de la
radio i en som oients habituals, tot i que també som conscients que aixd no sol succeir

entre els joves dedats similars a nosaltres.

Aixi doncs, la idea inicial era crear “Radio Figueres’, es a dir, concebre una radio local
convencional, pero aplicant-hi algunes de les necessitats techologiques de lera digital i
tendéncies actuals del sector periodistic, com és el format podcast. Daquesta manera,
es pretenia crear des de zero la graella de programacio de la radio, incorporant-hi
continguts que no se solen trobar en aquest mitja, i la seva estructura. Per tant, aquest
projecte inicial tenia la voluntat daconseguir el financament necessari per posar en

marxa una radio local i executar-la parcialment.

Tanmateix, cal tenir en compte que la iniciativa ja es plantejava des d'un principi com a
multiplataforma, tot i que de manera poc definida. Créiem que aquest renaixement de
‘Radio Figueres” ens permeteria aportar la nostra visio sobre com hauria de ser una radio
local en el mon digital i com sera la professio periodistica del futur. Addicionalment, es
considerava que el projecte es podria adaptar a tots els formats possibles que poguessin

sorgir properament. No obstant, aquesta flexibilitat continua caracteritzant Som Rambla.
2.2. Construccio de Som Rambla

El que Som Rambla ha acabat esdevenint dista forca de la idea inicial de "Radio
Figueres”. A partir duna reunio amb la nostra tutora, es va canviar el plantejament del
projecte per tal dadaptar-lo completament als formats i les tendéncies que esta
adoptant la comunicacié al segle XXI, tenint en compte que una gran majoria de la
poblacio sinforma a traves de les xarxes socials i consumeix contingut a la carta. Seguint
aquest mateix paradigma, es va arribar la conclusio que la radio local que es proposava
estava obsoleta perque partia dun model comunicatiu tradicional que actualment

agonitza.

Aixi doncs, es va decidir aprofitar el ninxol de mercat existent a Figueres en el sector
periodistic per constituir un mitja participatiu, que integri els diferents agents de la ciutat i
que crei una comunitat digital. En el mateix sentit, saposta per les noves tecnhologies,
actualment en auge, i el format multiplataforma per liderar el canvi comunicatiu que

creiem que cal a la ciutat.

Pel que fa a la creacio de la marca, teniem clar com dimportant era el nom per tal que

interpellés a tota la comunitat. Després de descartar algunes propostes, es va optar pels
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termes “‘Som Rambla” En primer lloc, perque el verb “som’, en primera persona del
plural, alludeix a la collectivitat i la idea que tothom és benvingut i constitueix aquest
mitja de comunicacié. Daltra banda, es va triar el toponim “Rambla” perque és el centre
neuralgic de Figueres, el lloc del qual shan apoderat els seus habitants i és punt de
trobada entre gent de totes les edats i perfils que viu a la ciutat. La Rambla és el nexe de

moltes relacions, i representa totalment la idea que vol transmetre el mitja.

Per crear la imatge de Som Rambla, es va decidir fer referéncia als valors que
representen el mitja i obrir un concurs per tal que alumnes de 4t dESO de diferents
instituts de secundaria de Figueres fessin arribar les seves propostes de logotips, dins
del marc de lassignatura d'Educacio Visual i Plastica. Després de contactar amb tots els
instituts de la ciutat, van ser 25 els alumnes que van acabar participant en aquest

concurs; 10 de [INS Ramon Muntaner i 15 del Collegi Escolapies Figueres®.

Es va seleccionar com a guanyador el logo numero 11, corresponent a lalumne Marc
Marco, de les Escolapies Figueres. El seu disseny va ser lescollit perque és el mes
adequat amb alld que vol expressar el nou mitja de comunicacié. Per una banda,
representa de manera molt sintetitzadora la ciutat amb la cupula del Teatre-Museu Dali,
emblema del Figueres, tot i que aquesta mateixa forma tambe es pot interpretar com un
microfon, el qual serveix com a altaveu dels habitants del municipi. Daltra banda, el
punter també és molt illustratiu i permet fer allusio a les noves tecnologies i formats de

la comunicacio.

Partint de la idea inicial del Marc Marco, i mantenint-nos fidels al seu disseny, vam
comptar amb la collaboracio del dissenyador grafic figuerenc David Porras. Com a
expert en imatgeria, ell el va redissenyar, convertir en un logotip de marca, vectoritzar i
adaptar als diversos formats necessaris. Aixi doncs, el color corporatiu de Som Rambla
ha acabat sent el vermell, juntament amb dos tons de gris, ja que creiem que aquesta
combinacio representa la innovacid que proposa el mitja®>, a més de la tipografia

‘Raleway’, que fem servir en aquest mateix document.
2.3. Trobades amb professionals de diversos sectors

Durant la fase inicial del projecte, vam presentar Som Rambla a diversos professionals

per tal que valoressin la idea i ens aconsellessin. La primera daquestes reunions

' Les bases daquest concurs es poden consultar a lapartat IV dels annexes.
% Logotip original i disseny de marca consultables a lapartat V dels annexes.
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presencials va ser amb lalcaldessa de Figueres, Agnes Llado, el 23 de setembre de 2021,
quan Som Rambla encara no shavia materialitzat. Vam creure oportu presentar el
projecte a la maxima institucio local per tal que ens en donés la seva opinio i el tingués
en compte com a mitja multiplataforma de Figueres. La trobada també va servir per
demanar a lalcaldessa que ens informés daquelles subvencions locals o comarcals a les
quals ens podriem acollir, aixi com daltres tipus de financament. Al llarg de la reunio,
Som Rambla va ser molt ben valorat per lalcaldessa, a la qual li va semblar una idea
innovadora, necessaria a la ciutat i que omple un buit comunicatiu que perceben des del
mateix Ajuntament. Tot i que li vam fer arribar posteriorment un pressupost estimat del

projecte, com la mateixa alcaldessa ens havia demanat, no hem tornat a rebre noticies

seves en aquest sentit.

El 22 d'octubre de 2021 vam dur a terme una reunio virtual amb en Marc Masmitja, técnic
del departament de Promocico Econdmica de lAjuntament de Figueres. EL motiu
daquesta trobada va ser que un expert en la materia ens informeés dels aspectes legals i
economics a lhora de posar en marxa un mitja de comunicacio, ja que en desconeixiem
la part empresarial. La reunio va ser molt beneficiosa perqué ens va explicar breument
els punts principals a tenir en compte, a partir dels quals vam poder decidir quina seria la
millor forma juridica per Som Rambla en cas que shaguées de constituir com a empresa.
Daltra banda, ens va parlar de la incubadora vertical del Centre de Formacio Integrat
Ferran Sunyer i Balaguer de Figueres, que sera un viver dempreses de recent creacio a
les quals sells oferira un espai fisic on treballar (tipus coworking), aixi com altres mitjans
técnics. Aquesta idea va ser molt ben valorada per lequip de Som Rambla, tot i que

[Ajuntament encara no n'ha fet publiques les bases per concursar-hi.

Una vegada Som Rambla ja va haver construit la seva marca, vam creure oportu realitzar
entrevistes informals amb alguns professionals del sector de la comunicacio per tal de

donar-los a coneixer el projecte i que també ens en donessin la seva visio.

En primer lloc, el 10 de novembre de 2021 ens vam reunir amb lAlbert Lloreta, realitzador
audiovisual especialitzat en la cultura digital i el llenguatge d'Internet i fundador de la
cooperativa Bonobo Films. Daltra banda, ens va avancgar el projecte que recentment ha
engegat, La Fera, una fabrica de creacio digital per impulsar projectes en catala. A més,
aquesta plataforma ha posat en marxa el Programa Embrid, per tal de fer créixer aquest
tipus diniciatives. La trobada va ser més que res un intercanvi de perspectives sobre el

que Som Rambla era aleshores i sobre la necessitat que existeixi contingut en catala. Va
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ser profitosa en el sentit que, tot i no ser del tot un expert en Twitch, coneix forga bé la
plataforma, i va parlar-nos del seu funcionament i donar alguns consells per quan
iniciessim els directes. Ens va aconsellar especialment fer streams simultanis a Twitch i
YouTube per tal que YouTube funcionés posteriorment com a recopilatori de tot el
material de Som Rambla, una opcid que no permet Twitch. Addicionalment, ens va

informar dels mitjans técnics necessaris per comencar a fer directes.

La seglent persona amb la qual ens vam trobar va ser la Marta Salicru, directora de
Radio Primavera Sound, el 2 de desembre de 2021. Ens interessaven les seves opinions
perqué esta al capdavant dun projecte exclusivament multiplataforma que engloba
programes en format podcast de caracter molt divers i que, a meés, cadascun dells ha
aconseguit crear la seva propia comunitat digital i fidelitzar els oients. Un bon exemple
daixd son els podcasts Gent de Merda, Ciberlocutorio o Deforme Semanal Ideal Total,

que ha esdevingut un dels programes mes escoltats en lambit espanyol.

Aixi doncs, amb la Marta Salicru vam tractar principalment la manera com dirigir-nos a la
nostra audiéncia a les xarxes socials, per tal que ens aconsellées sobre com crear
comunitat, captar el public i, a més, que aquest sigui sobretot jove. També vam parlar de
la creacid de marca dun mitja que neix des de zero. En definitiva, la trobada amb la
directora de RPS va ser interessant perqué ens va afirmar que les persones que hi ha
davant i darrere dels microfons solen tenir el mateix perfil, aixi com ens va parlar de la
importancia dextreure contingut del mateix podcast i exportar-lo a les altres xarxes

socials.

Finalment, el mateix dia ens vam reunir amb [Adria Buxeda, productor audiovisual
especialitzat en streamings i les repeticions dels directes. Treballa a lempresa Blackfish,
la qual sovint duu a terme realitzacions per llbai, un dels streamers mes populars i
seguits avui en dia. Daquesta manera, lestona de conversa va servir perqué ens
desmuntés algunes de les idees preconcebudes que teniem sobre emetre directes a
Twitch, i ens confirmés que es pot efectuar amb pocs mitjans tecnics, a traves dun

programa ideat per ell mateix que funciona com una videotrucada.

Tanmateix, la trobada amb [Adria Buxeda va ser molt profitosa perqué es va mostrar
particularment interessat per Som Rambla i les emissions en directe, de manera que es
va comprometre a dur a terme la realitzacio del mitja quan fos necessari. A partir daqui,

la seva collaboracio ha esdevingut clau per a la posada en marxa de Som Rambla.
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2.4. Posada en marxa de Som Rambla

Una vegada es van haver establert les corresponents aliances, quedava decidir de quina
manera Som Rambla es presentaria a la societat figuerenca i quins serien els programes
que constituirien la prova pilot del projecte. Cal dir que aguesta decisio es va prendre
després de nombroses reunions internes de lequip, dutes a terme setmanalment, i

també diverses tutories.

En primer lloc, cadascuna de les impulsores de Som Rambla vam realitzar una pluja
didees individual per tal de proposar continguts per a cadascuna de les plataformes del
mitja, tant a nivell de seccions a les xarxes socials com programes en directe. Aixi doncs,
vam recopilar nombroses idees perd que, bé per manca de temps o de mitjans técnics,
no es podien portar totes a la practica. Daquesta manera, finalment es va decidir que a la
prova pilot de Som Rambla es posarien en marxa tres programes, els quals, per una
banda, son representatius dels valors i la finalitat daquest mitja de comunicacio i, de
laltra, tambe impliquen cert grau dinnovacio en lambit comunicatiu. En els seguents
apartats es desenvoluparan aquests tres programes, aixi com els altres continguts que

shan dut a terme al marge daixo.

Addicionalment, les coordinadores també ens vam fer carrec de la imatge visual dels
programes en directe (careta d'inici i final del directe, chyrons, etc)), partint del disseny de
marca de Som Rambla. Daltra banda, vam comptar amb la collaboracié del music Arnau
Coronado, qui va elaborar les sintonies de cadascun dels programes, aixi com una altra
que identifica Som Rambla. LArnau va compondre adaptacions de cancons a partir de
diferents estils de musica, de manera que el mitja disposa actualment de quatre
sintonies, les quals es llancen a linici i al final dels directes depenent de quin programa

sestigui emetent.

Pel llancament del mitja, i per tal que la comunitat figuerenca comenceés a coneixer el
projecte i a sentir-sen part, es va idear una estratégia propia de xarxes. Aguesta va
consistir en el fet que les tres promotores del projecte van sortir un dia pel centre de
Figueres, concretament el 28 de gener denguany, especialment per la Rambla i els
voltants, per plantejar-los als ciutadans algunes preguntes sobre la seva ciutat. Lobjectiu
era saber que els agradava o desagradava de Figueres, quée hi trobaven a faltar, com la
descriurien, a qui donarien meés veu en el debat public, etc. Aquesta iniciativa suposava
que Som Rambla sobris a la seva comunitat i que el mitja sassabentés de quée preocupa

als habitants de la ciutat.
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Després de tot un dia realitzant aquesta enquesta a persones de diversos perfils, que
representaven la multiculturalitat figuerenca, es van obtenir un gran nombre de
respostes, també molt variades. Per tant, aquesta va ser la carta de presentacié de Som
Rambla: uns videos on els mateixos figuerencs responien a tres preguntes sobre la seva
ciutat, publicats a les xarxes socials en diversos formats ['1 de febrer de 2022, el dia de
lestrena del mitja. A través de les opinions dels ciutadans al carrer, es va demostrar que
un mitja de Som Rambla era necessari a Figueres, per tal de donar resposta a les seves
inquietuds. Aquesta presentacio a les xarxes va anar acompanyada de la publicacio del

manifest de Som Rambla, també en un format adaptat a cada xarxa social.
3. Plade comunicacio
3.1. Relat

Som Rambla és la comunitat digital de Figueres. Un nou mitja on els ciutadans i
ciutadanes poden compartir les seves impressions i opinions ho homes sobre els temes
proposats als programes, sind també sobre allo que més els interessa per després
poder-ho adaptar i traslladar a les xarxes. Som Rambla és, també, multiplataforma, ja
que basa el seu contingut en les noves plataformes i les xarxes socials. En aquesta linia,
€s un projecte innovador pergué aposta per la proximitat dels mitjans local apropant-los
a les tecnologies i als recursos dels mitjans generalistes, amb la voluntat de demostrar la
important tasca que es fa des dels mitjans més petits. |, per ultim, Som Rambla és,
evidentment, Figueres, una ciutat diversa amb moltes possibilitats i amb alguna
mancanca, una de les quals esta relacionada amb la nova comunicacio del segle XXI, la

qual aquest mitja aspira completar.
3.2. Manifest
Difos a xarxes socials a mitjans de febrer de 2022, coincidint amb el llangament del mitja.

Qué és Som Rambla?

#somcomunitat - La comunitat digital de Figueres, que busca crear vincles i fer xarxa
entre totes les persones que estan vinculades amb la ciutat per diversos motius.
#somxarxa - Un espai on tothom pugui participar de formes diferents, en funcio dels
interessos i possibilitats.

#somparticipacio - Un mitja fet entre tothom, amb una interaccio constant i on el public

forma part activa dels continguts.
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#somperiodisme - Som vocacio de ser un servei, una forma de fiscalitzar els poders la
ciutat i, alhora, d'explorar noves vies de comunicacio

#somllengua - Un espai per promoure els creadors de contingut a internet en catala
figuerencs, en un context de reduccio de lus de la llengua entre els joves.
#somdiversitat - Volem ser altaveu de les diferents comunitats de la ciutat,
especialment a les que habitualment son silenciades i invisibilitzades en els espais de
mediatics.

#somantifeixisme - Defensem lantifeixisme, buscant i preguntant a les entitats que
teixeixen la societat per combatre discursos d'odi.

#somcultura - Un lloc de trobada i difusio de la cultura que es fa a la ciutat, per
valorar-la amb el lloc central que mereix i que sovint no se li dona.

#somcritiques - Un espai de debat critic i madur al voltant dels temes que generen
polémica a la ciutat.

#som tres estudiants que oferim una idea a la ciutat, perqué tothom se la faci seva.

Som Rambla. Vols ser-hi?

3.3. Objectius del projecte

Objectius generals

- Crear un mitja de comunicacié multiplataforma al qual la gent de Figueres pugui
accedir de forma digital (Twitch, YouTube, Instagram, Twitter, TikTok).

- Crear una comunitat virtual local on gent de diverses edats i perfils pugui
sentir-se identificada, a més de poder connectar amb el mitja.

- Fer de Figueres la ciutat de la comarca de [Alt Emporda que lideri el canvi
comunicatiu necessari de cara al segle XXI, fet que passa per la creacio d'un nou

mitja com el que es proposa.

Objectius especifics

- Crear una marca: la finalitat €és que Som Rambla sigui un mitja reconeixible.

- Conquerir public, principalment figuerenc, a traves de la creacio de la marca per
saber cap on sha denfocar i quins son els interessos compartits entre els
ciutadans.

- Planificar programes que sadequin al public i a les necessitats de la ciutat de

Figueres i la comarca de lAlt Emporda.

11



MEMORIA DEL PROJECTE (TREBALL FINAL DE GRAU) SOM RAMBLA

A
o"‘ﬂ Mg‘

- Comptar amb les entitats, centres educatius i empreses de la ciutat com a aliats
per a lintercanvi didees, experiéncies i serveis.

- Fer accessible la informacio de la ciutat a tothom que connecti amb Som Rambla.
Exposar lagenda de propostes que ofereix Figueres i treballar perqué es

coneguin.
3.4. Recull de premsa

Des de linici del projecte, sha impulsat un apartat de difusio del mitja, que ha fet que el
projecte creixés, a través de sortir en altres mitjans locals i de conferéncies a instituts de

la ciutat. Aquest és el recull de premsa fins al moment:

Presentacio del projecte als alumnes de Visuals i Plastica d'Escolapies Figueres

(28/01/2022). Visita a lescola per conéixer alguns dels participants del concurs del logo i

entregar el premi al guanyador.

Entrevista a ‘Lhora del pati’, d’'Escolapies Figueres (28/01/2022): Entrevista per part
dels alumnes de 4t dESO de loptativa de radio de la mateixa escola per presentar el

projecte.

Entrevista a Radio Cap de Creus (15/02/2022): Entrevista de Marga Faixd per

promocionar Som Rambla.

Article al Setmanari Emporda (16/02/2022). ‘Un nou mitja neix com a resultat d'un
Treball de Final de Grau”.

Video de presentacioé per a Tramuntana TV (16/02/2022): “Neix a Figueres Som Rambla,

un nou mitja de comunicacio digital impulsat per tres estudiants de periodisme”.

Entrevista a Radio Vilafant (18/02/2022). Entrevista d'lvan Yerpes i Mercé Munt per

descobrir els detalls de Som Rambla, lendema de lestrena a Twitch i Youtube.

Jornada Work Experience, Institut Ramon Muntaner (21/03/2022): Conferencia sobre el
mon del periodisme als alumnes de 4t d'ESO en una jornada sobre sortides

professionals.

Presentacio de Som Rambla a Ulnstitut Cendrassos (19/04/2022); Conferencia sobre el

mon del periodisme i de la televisio als alumnes de 4t d'ESO de lassignatura de TV.
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Article al Diari Hora Nova: “La presencialitat, consolidada” (03/05/2022): Fotografia del
programa especial de Som Rambla des del Museu del Joguet de Catalunya, en el marc

de les Fires i Festes de la Santa Creu.

Article al Setmanari Emporda “Oci, comunicacio, benestar, atencio a les persones i

esport, als Premis Emprenedors” (10/05/2022): Candidatura de Som Rambla als Premis

Emprenedors 2022.

Notes de premsa emeses des de Som Rambla (07/02/2022 i 27/05/2022); La primera

en referéncia al llancament de Som Rambla i la segona en relacio amb el programa en

directe des del Museu del Joguet. Enviades a mitjans de comunicacio locals, comarcals i

generalistes, entitats, associacions, centres educatius i alguns comercos de la ciutat.
4. Estructura del projecte

Som Rambla sestructura a partir de Twitch i YouTube, on treballem els continguts del
projecte, i Instagram, Twitter i TikTok, on fem promocio del mateix contingut i compartim

iniciatives que es duen a terme a la ciutat de Figueres.
4.1. Programes i especials

Els programes i els especials els fem en directe a traves de Twitch i YouTube amb una

frequéncia setmanal, habitualment els dijous a les 21.00 0 21.30 h del vespre.

Pel que fa als programes, i després de pensar-ne fins a mes de quinze, vam decidir
apostar pels tres que fem actualment: La Teranyina, All0 que ningu entén, i Zona
Educacio. Cadascun és conduit i dirigit per una de nosaltres. Aixi, cada setmana,
gestionem temes de produccio, contactes, escaletes i guions, entre daltres. EL contingut

dels tres programes es el seguent:

=> la Teranyina: un espai de conversa sobre lactualitat
sociocultural de la ciutat. Hi hem plantejat debats socials com la
joventut, o culturals com la memoria historica, que tenen plena

actualitat i incidencia en el dia a dia de la ciutat.

El format més habitual és el de la taula rodona, que permet un

dialeg no nomes dels participants amb la presentadora sind també entre els participants,
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https://www.emporda.info/economia/2022/05/14/vols-coneixer-les-persones-hi-65900059.html
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facilitant aixi la creacid de vincles entre entitats i agents socials i també afavorint una

major riquesa dels intercanvis i del debat.

Fins al moment, La Teranyina ha tractat tematiques com la joventut a Figueres, i els
espais on compartir moments i experiéncies, després descoltar les demandes dels joves
de la ciutat, la memoria historica, aprofitant linici dun projecte sobre aquest tema en un
institut de Figueres i les visites que sofereixen a la ciutat sobre la Guerra Civil, i la

seguretat —la questio que, sens dubte, més preocupa als habitants de Figueres—.

= Allo Que Ningu Enten’ és el contingut de Som Rambla que E1

dona eines especialment al public jove per enfrontar-se a ALLO QUE NINGU ENTEN

quiestions quotidianes, perd de dificil accés, a traves de I—_I— ﬁ I

collaboradors locals.

El programa tracta temes de dificil comprensio per a adolescents i joves, pero que
inevitablement formen part de la “vida adulta” i que, per tant, hauran de fer-hi front en un

futur no gaire llunya.

En els tres programes que s'avaluen en aquesta memoria, lAQNE ha apostat per les
beques deducacio, la primera feina, de la mateixa manera que les principals
recomanacions a lhora de fer un curriculum, i laccés a lhabitatge, concretament a

Figueres, a partir d'un cas particular que va exposar la seva vivencia.

La nostra aposta per aquest programa es deu al fet que considerem que cobreix un buit
en el panorama comunicatiu catala actual, ja que es desconeix lexisténcia daltres

continguts audiovisuals que tractin aquestes questions.

= Per ultim, Zona Educacid es el programa en quée es

zona ‘ tracten continguts relacionats amb el mén de lensenyament i
educacidé

leducacio des del punt de vista dels alumnes i els
professionals del sector. Lobjectiu daquest és apropar

‘ tematiques generals, com poden ser el feminisme o la crisi

climatica, als centres escolars de la ciutat.
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Sestructura a partir dentrevistes, normalment tres, per poder obtenir diversos punts de
vista, a més dopinions, sobre el mateix tema. El format és més tancat que el de La

Teranyina.

Els continguts fins al moment han estat ‘Lendema del 8M, que va coincidir amb la
setmana del Dia Internacional de les Dones i que va servir per donar visibilitat a les
visions de tres estudiants sobre el moviment feminista, i la vaga de docents del mes de
marg. El proper programa de Zona Educacio, ja fora daquesta memoria, perd encara dins

del projecte, senfocara en la selectivitat, lentrada a la universitat i la formacio als cicles.

-> Programes especials: '‘Espectacles figuerencs, ‘Sant Jordi' i ‘Fires i Festes de la
Santa Creu 2022’

La diferéncia dels especials vers els programes setmanals és que aquests son molt més
nombrosos a nivell tant de convidats com de continguts, i la focalitzacio és en un tema

unic i especial.

En primer lloc, les tres impulsores els conduim conjuntament, fet que tambeé els allunya
de la programacio regular. En segon lloc, els convidats son molts meés i de diversos
ambits. A més del programa a Twitch i YouTube, que sol ser bastant més llarg que els
setmanals, també complementem els especials amb IG live els dies previs i els

posteriors a lemissio en directe propiament dita.

Al primer, 'Escenaris figuerencs, vam apostar per convidar persones relacionades amb
entitats de la ciutat, aixi com amb el mon del teatre i de la comarca. Al segon, relacionat
amb Sant Jordi, vam creure oportu entrevistar algunes de les protagonistes de la diada a
Figueres: entre elles la periodista figuerenca Anna Teixidor, a més d'una altra escriptora
de la ciutat, i dues artistes que el dia 23 feien un concert especial. El tercer va ser el que
mes muntatge va requerir, ja que va ser un programa en directe per les plataformes i
presencial amb public des de la Sala Brossa-Frégoli del Museu del Joguet de Catalunya.
El vam dur a terme el dissabte 30 dabril a les 18 h, coincidint amb les Fires i Festes de
Figueres. Per a celebrar-ho, hi van ser presents el director del museu, la dissenyadora
del cartell de fires, dues de les pregoneres i un dels grups musicals que tocaven a

Figueres aquell mateix dia.

A banda daquests tres especials, la setmana del 16 de maig vam entrevistar l'alcaldessa

de la ciutat, Agnés Llado Saus, per tal de finalitzar els continguts de Som Rambla que
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sexposen a la memoaria, i perque valorés linici daquest nou mitja de comunicacio a la

ciutat.
4.2. Xarxes socials

Instagram (763 seguidors3): una de les xarxes mes utilitzades entre els joves i una de les
claus del projecte. Lutilitzem amb diverses finalitats: difondre amb antelacio les dates,
temes i participants dels directes a Twitch i YouTube, fer un recull posterior en videos
curts de les declaracions més destacades dels participants als directes, i stories per a
difusio de directes i dactes daltres entitats i esdeveniments a la ciutat. El format reels,
semblant a TikTok, ens permet fer la mateixa tasca de difusic amb un format meés
original, a banda de resumir actes que cobrim i fer particips els ciutadans de Figueres.
Daltra banda, és un format que ha fet que Som Rambla augmentés considerablement en

nombre de seguidors.

Twitter (552 seguidors?): la xarxa social que té un vessant meés periodistic. Lemprem
també per difondre préviament els directes de Twitch i YouTube, aixi com per recordar
que estem emetent el programa en aquell moment i, posteriorment, per fer un buidatge
de les idees principals. A meés, és molt util per difondre continguts daltres perfils. Fem
servir aquesta eina per a fer resso dactivitats o iniciatives que es fan a Figueres. Funciona
com una mena dagenda. Addicionalment, a Twitter la interaccié amb els usuaris tambeée
és molt immediata i rapida, un tret que des de Som Rambla hem utilitzat per afavorir la

participacio dels nostres seguidors.

TikTok (videos amb més de 5.100 visites®): la xarxa social de moda entre els joves. Per
aquest motiu, vam creure que era important ser-hi presents. Ens permet produir i
combinar nous formats narratius amb video, fotografies, sons, musica i text. Es Util per
arribar al public més adolescent, de forma més creativa, a més dapostar per la cultura
participativa. Aixi, TikTok permet crear diverses comunitats virtuals, arribant a un gran
nombre de public segons el video que es pengi. Lus de TikTok és divulgatiu, de resum i
caire ludic. Entre moltes altres coses, ens permet mostrar el dia a dia de Som Rambla, fet

que ens apropa al nostre public.

3 Davant del fet que el hombre de seguidors pot variar en hores i dies, hem volgut establir la xifra
exacta segons dia i hora. Per tant: a dia 09/01/2023 (18:33 h).

4 Xifra a dia 09/01/2023 (18:33 h)

5 Xifra a dia 09/01/2023 (18:33 h)
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Web: per ultim, hem creat un blog de Wordpress.org que funciona com a pagina web de
presentacio del projecte. Actualment, és util com a lloc public on englobar tots els
enllacos a les diferents xarxes, i com a presentacid general a algu que arribi a Som
Rambla i vulgui saber de que va. Compta amb dos apartats de presentacio i un formulari
de contacte, que ja han fet servir diverses entitats, i que enllaca a

som.rambla@agmail.com, el nostre correu electronic.

Es també la plataforma amb més potencial de creixement: per exemple, si tinguéssim
mes temps, ens agradaria publicar-hi resums de cada directe que hem anat fent, i que
pogues funcionar també com a blog o mitja de noticies dactualitat de la ciutat, o altres
formats com opinid o reportatges multiplataforma possibilitats que de moment no hem

explorat.
4.3. Collaboracions i cobertures

Som Rambla també és un mitja que aposta per les collaboracions i cobertures de
diversos actes que es fan a la ciutat. En aquest apartat de la memodria, nNexposem

algunes:

Museu de 'Emporda: A principis de febrer, el Museu de [Emporda de Figueres va

inaugurar la primera planta de ledifici després de mesos dobres. Som Rambla va

tenir loportunitat de fer-hi una visita gratuita i cobrir la reobertura pels usuaris
d'Instagram i TikTok.

- Entrevista Silvia Soler: Per iniciar Som Rambla, a banda de la presentacio del
mitja que vam fer les tres impulsores a traves de Twitch, lendema vam convidar
lescriptora figuerenca Silvia Soler per fer-li una entrevista sobre la seva darrera
novella i el nou mitja de Figueres.

- Festival Ceba Negra: Del 3 al 6 de marg, es va celebrar el primer festival de True
Crime a Figueres. Des de Som Rambla, vam fer la cobertura a traves de les xarxes
socials, i vam entrevistar els periodistes Anna Punsi, Tura Soler i Toni Munoz per IG
Live. Despres, aquestes entrevistes es van penjar en format podcast.

- Fil x Randa: La setmana de Sant Jordi, les tres impulsores de Som Rambla vam
collaborar amb el canal de Twitch ‘Fil x randa, de dues companyes del grau en
Periodisme, Marina Alaminos i Alex Balta, per presentar el projecte i explicar per
qué el nostre mitja és en catala. Elles dues ens van fer també un reels.

- Prescriptors de Lllibres: Un total de fins a set prescriptors figuerencs, entre els

quals llibreters, editors, professors de literatura i personal de la biblioteca, ens va
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fer arribar propostes de llibres per Sant Jordi. Les vam compartir a traves de reels
d'Instagram.

Mobile Week Figueres 2022: Des de Promocié Economica de lAjuntament de
Figueres, ens van proposar fer la presentacio de la Mobile Week Figueres 2022,
unes jornades sobre tecnologia liderades pels impulsors del Mobile World
Congress, com a Som Rambla. Els actes tindran lloc del 25 al 28 de maig. La
conferéncia inaugural la retransmetrem en streaming als nostres canals de Twitch

i YouTube.

Museu Dali i lexposicio temporal ‘Transgredint la Venus: Lequip de
comunicacio dels Museus Dali va contactar amb nosaltres per proposar-nos una
collaboracio, ja que detecten que tot i ser un museu molt conegut i visitat perls
turistes estrangers tenen dificultats per arribar al public jove i de proximitat, un
public al que si que arribem. La collaboracio és remunerada i esta ara mateix
desenvolupant-se, basada en videos a TikTok i Reels sobre lexposicio temporal
que es pot veure enguany al Teatre-Museu de Figueres, de les Venus de Dali, i

altres continguts que es podran veure en els propers dies.

Viabilitat del projecte

Som Rambla és viable per ara tot i no tenir una font dingressos activa. Suposa una

implicacio voluntaria d'hores de dues persones (dos tecnics i realitzadors), a banda de la

implicacio en forma de les hores de credit de TFG per part de les tres membres del grup.

No obstant, comporta uns costos en recursos materials que de moment sestan assumint

de la propia butxaca. Lobjectiu en un futur proxim seria que el projecte generi uns

ingressos que permetessin cobrir els costos que suposa. Per poder vehicular tot aixo,

caldria

de no

constituir-nos sota la forma juridica d'una associacid, fet que mantindria lesperit

tenir anim de lucre. Es per aixd que sha dividit aquesta seccid en costos dels

recursos materials, dels recursos humans i possibles fonts dingressos que viabilitzarien

el projecte en un futur.

51. Recursos materials

Data

Concepte Preu Unitats | Cost

18/01

M/Premi del concurs del logo. Lot de dibuix 30,35€ |1u. 30.35€

Retoladors, aquarella, llibreta de dibuix, bossa de tela
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28/01 | T/Bitllets tren Barcelona-Figueres 17.00€ [4u. 71,60€

integrants no residencia Figueres, anada i tornada. Enquesta

17/01 M/Adaptador de USB a Ethernet 10,00€ [1u. 10,00€
Per aconseguir una connexio prou estable per fer els directes

5/02 i T/Bitllets tren Barcelona-Figueres 17.90€ |4 u. 71,60€

06/02 Integrants no residencia Figueres, anada i tornada. Ceba Negra

30/04 | T/Quilometratge Barcelona-Figueres 021€ 140 km. | 29,40€
Directe Museu Joguet. Us vehicle privat per portar cameres. /km®

30/04 | M/Cable HDMI 10 metres 22,05€ |1u. 22,05€

Per a la realitzacio del directe presencial Museu del Joguet

30/04 | M/Lloguer ATEMI 30,78€ |[1u. 30,78€

Per a la realitzacio del directe presencial Museu del Joguet

06/05 | T/Bitllet tren Barcelona-Figueres 14,30€ |[1u. 14,30€

Integrant no residéncia Figueres, anada. Premis Emprenedors

06/05 | T/ Bitllet tren Figueres-Sant Celoni 560€ 1u. 560€

Integrant no residéencia Figueres, tornada. Premis Emprenedors

TOTAL 296,57€
Llegenda: T = transport, M = material

5.2. Recursos humans

Lobjectiu a mitja-llarg termini és retribuir la feina de totes les persones que shi estan
implicant. Estimem que és luUnica manera que el projecte resulti viable, perque el
desenvolupament professional de les persones que ara mateix hi estem dedicant hores
no sera viable si les hores no son retribuides, per les economies personals de les
membres del projecte. Amb aquest objectiu, creiem que seria ideal crear una jornada
completa (36 h) que dividiriem entre tres (12h). Lequip de recursos humans esta format

per tres periodistes i dos técnics realitzadors:

e Les tres periodistes fan les tasques de produccio, redaccié i conduccié dels
continguts i programes, aixi com la gestié de tots els perfils de xarxes socials.

e FEls dos tecnics fan les feines de realitzacié dels programes de forma alternada.

El realitzador que de moment ha fet aquesta tasca és, la majoria de dies, Adria Buxeda..
Quan per motius laborals no li ha estat possible, la tasca lha assumit Ivan Yerpes, locutor
i técnic de Radio Vilafant. Estimem que optim seria fer la seva remuneracio per hores. La

previsid de costos de recursos humans, doncs, seria la seguent:

6 BOE 29 agost 2019, Art. 40 del VI Convenio Colectivo Estatal del Sector de Prensa Dlaria, de
https.//sindicatperiodistes cat/wp-content/uploads/2019/10/convenio_prensa_diaria_bor_27-8-
2019-1.pdf. Ultima consulta 17 de maig de 2022.
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Funcioé Sou per hora / hores Retribucio mensual
Productor/redactor 8€ / 48 h (12 setmanals) 384€ bruts
Productor/redactor 8€ / 48 h (12 setmanals) 384€ bruts
Productor/redactor 8€ / 48 h (12 setmanals) 384€ bruts
Realitzador 12€ /12 h 144€ bruts

(3 x directe: 2 prep. + 1 real))

Cost total RRHH 1.296€

5.3. Fonts d'ingressos

En ple canvi de model del periodisme i la comunicacio, aconseguir una font dingressos
estable és un repte. A més, volem mantenir la nostra independéncia economica i, per
tant, tenim la prioritat de trobar un model que no condicioni els continguts que produim.
Es per aixd que tenim laspiracio destablir un model de subscripcions, a partir de la
propia comunitat de Som Rambla, i anar-lo consolidant perqué acabi sent una font

important dingressos.

A meés, plantegem altres fonts dingressos clau com la publicitat de comergos i empreses
locals i comarcals i subvencions. Per les caracteristiques actuals del mitja, no hem activat

encara cap daquestes fonts possibles dingressos.
5.3.1. Subscripcions

Som Rambla té un objectiu que ja esta veient fruits: la creacio duna comunitat. Daquest
sentiment de comunitat, un dels resultats pot ser facilment que part dels membres

puguin fer una contribucio economica a un projecte en que creuen.

Estimem viable que la subscripcio costi €5 al mes, 60€ lany. Es una xifra que correspon
a mitjans similars amb model de subscripci¢’. Caldrien aproximadament 300
subscriptors per fer viable el projecte de manera independent; aixd seria si una mica
menys de la meitat dels seguidors que ara tenim a Instagram se subscriguessin. | en
caldrien nomeés 100 per fer-lo viable comptant també amb subvencions i publicitat, que
seria lobjectiu inicial. aixo seria si menys de la meitat dels usuaris unics que tenim a

Twitch se subscriguessin.

7 Exemples de mitjans que cobren aquesta quantitat: El.Cugatenc (mitja local de Sant Cugat),
Nuvol (digital de cultura), Diari de lEducacio (tambe concret dun sector), Vilaweb, Critic
(generalistes).
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La subscripcio podria ser anual i tenir la forma de la quota de soci a lassociacio, fet que
permetria, a mes, no pagar l'IVA, perque no es plantejaria com a producte sind una quota

a una entitat.
5.3.2. Micromecenatge

El micromecenatge és una forma dobtenir ingressos molt habitual en projectes amb

caracteristiques similars en les nostres. Creiem que funcionaria sota dues formes:

- Campanyes

En un moment en qué Som Rambla necessiti uns ingressos extraordinaris (per exemple,
si cal un redisseny del projecte) o en moments concrets de lany que ens permetin
ampliar la comunicacioé (per Fires, per Nadal, Sant Jordi) podria ser util engegar una
campanya de micromecenatge amb una xifra concreta com a objectiu. Per exemple, per

Verkami.
- Donacions puntuals

Hi ha un model de micromecenatge molt utilitzat per creadors de contingut a internet
que permet rebre donacions petites. Ens pot funcionar sobretot inicialment, per tant, en
un futur proxim, quan encara no tinguem un volum gran dingressos estables, pero si
petites despeses que es van acumulant. Per exemple, en plataformes com Ko-Fi o o

[Aixeta.

5.3.3. Publicitat

La publicitat seria un altre factor clau com a font dingressos de Som Rambla. Per tal

daconseguir-ne, caldria fer una campanya de contactes i publicitat cada cert temps.

De moment, hem fet una collaboracido remunerada amb el Museu Dali, de diversos
videos format TikTok i Reels que estem difonent entre novembre de 2022 i gener de

2023, per al qual rebem 300€ nets.
5.3.4. Subvencions i premis

Hi ha diverses institucions que ofereixen subvencions als mitjans de comunicacio en

lambit catala. La més important és la Generalitat de Catalunya, amb els “Ajuts als mitjans
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de comunicacio”, dins dels quals sinclouen les “Subvencions estructurals a mitjans

informatius digitals’, que podria esdevenir una font dingressos estable anual.

Daltra banda, ens hem presentat a premis com els Premis Radio Associacio de Catalunya

(als quals no vam ser nominades). Si que hem estat nominades, perd no guanyadores,

dels Premis Emprenedors Alt Emporda, candidatura que va suposar la presentacio d'un

Pla dEmpresa i una exposicio del projecte davant d'un jurat format per empresaris de la

comarca el dia 6 de maig, premiats amb 2.000€.

Tambe ens hem inscrit al Programa Embrio de LaFera.cat, una iniciativa recent que vol

promoure la creacid de continguts a Internet en catala, premiat amb 2.000€. Tenim

properament també la intencid de presentar-nos a les Subvencions per a entitats

figuerenques de [Ajuntament de Figueres, ja que complim alguns dels requisits com
‘Fomentar valors socials, educatius, culturals, esportius i de diversitat i integracio, aixi com

noves formes de participacio. Promoure la capacitat dinnovacio a la ciutat”.
5.3.5. Serveis

Pels coneixements en comunicacio que implica i que ens ha proporcionat impulsar
aquest projecte, Som Rambla pot funcionar com a entitat proveidora de serveis, com
gestio de xarxes socials dentitats, edicid de videos per a qualsevol plataforma o
moderacid o presentacio dactes publics. Un exemple és que hem estat contractades
com a “Som Rambla" per lAjuntament de Figueres per presentar els actes de la Mobile

Week de Figueres, els dies 25 a 28 de maig de 2022.

5.4. Balang final

Estimacio hipotetica dun primer balan¢ anual. Com que fa sis mesos que estem en
funcionament, lestimacio de despeses sha fet multiplicant les reals per dos. La

conclusio és que Som Rambla seria viable:

Ingressos (estimacio) Despeses (estimacio a partir de dades reals)

Subscripcions(x 100) | 6.000€ Material 300€

Micromecenatge 5,008€ Transport 400€

Publicitat 2.000€ Recursos humans 15.552€

Subvencions i 5.400€ Impostos (IVA) 1260<€ (subscripcions),

premis 1050€(mecenatge),
420€ (publicitat), 126€
(serveis)
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2.856€

Serveis 600€

TOTAL INGRESSOS | 10.008€ TOTAL DESPESES | 10.008€

6. Queé aporta de nou?

El grau dinnovacié de Som Rambla es pot entendre des de diversos vessants. En primer
lloc, es tracta dun mitja de comunicacio local multiplataforma, un model periodistic i
empresarial encara poc comu en lambit local. El fet que tots els continguts del mitja es
duguin a terme a traves de les cinc plataformes anteriorment explicades €s una aposta
per les noves tecnologies, les quals esdevenen fonamentals en el paradigma

comunicatiu del segle XXI.

Som Rambla creu en el poder periodistic de les xarxes socials. Malgrat que actualment
moltes sallunyin daquest tipus de contingut, és evident que, com a plataformes de
masses, tenen un gran potencial per crear contingut de qualitat, si satorga un us adequat
a cadascuna. Aixi doncs, el projecte és coherent amb com esta avancant el sector
comunicatiu en lactualitat, el qual ha desbancat els formats periodistics tradicionals. A
mes, el format que es proposa e€s el duna cultura participativa, defugint de les

estructures jerarquiques verticals propies daltres mitjans de comunicacio.

El punt innovador també recau en el fet que pot adaptar-se constantment a les noves
tendencies comunicatives, sense estancar-se en un model en concret que encotilli el
mitja. Aixi doncs, la seva programacio es totalment variable i malleable, ja que no esta
subjecta a res meés que a allo que desitgi la comunitat i succeeixi a Figueres. Tanmateix,
en tractar-se dun mitja, si que ofereix una estructura que no esta necessariament
present en altres tipus de creacio de contingut a les xarxes. En definitiva, Som Rambla es
caracteritza per crear una comunitat virtual a Figueres i esdevenir una eina de

participacio ciutadana fonamental pel municipi, uns fets inédits fins ara.
7. Valoracio de l'experiéncia i perspectives de futur

Lexperiencia de crear Som Rambla ha estat increiblement enriquidora. Duna banda,
perqué no esperavem una resposta tan positiva per part del public; la gent de Figueres.
Hem complert un dels objectius, el de crear una comunitat. A meés, Som Rambla ha estat

també un camp dexperimentacio per a les nostres intuicions, una oportunitat de provar i
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equivocar-nos. Un apunt personal: a les tres membres del grup ens fa molt felices

formar part daquest projecte.

Al llarg dels mesos han sorgit diverses dificultats i imprevistos, com per exemple que a
ultima hora el tecnic de realitzacid ens digués que no podia fer la realitzacio i haver de
reorganitzar la part tecnica amb tres hores de marge, o no aconseguir cap dels convidats
previstos en algun dels programes. Els hem solucionat, sobretot, gracies a la intensa

collaboracio entre nosaltres.

Ara sobren diferents vies. En un futur immediat, tenim la intencio de seguir com fins ara,
de no acabar amb lentrega daquest treball. Som Rambla es dirigeix cap alla on vol la
comunitat, que volem fer meés particip en donar forma a nous continguts. També
voldriem incrementar les cobertures i més actualitat, sense perdre la mirada amplia que

ara ens caracteritza. A més de treballar per la professionalitzacio i viabilitat del projecte.

Les possibilitats dexpansié sén elevades: Som Rambla és una marca que hem creat per
a Figueres, pero es pot aplicar adaptada a altres municipis. La flexibilitat, innovacio i
llibertat que caracteritzen el projecte impliquen que les previsions de futur siguin

incertes i discorrin en parallel al paradigma comunicatiu de cada moment.
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9. Annexes

l. Enllacos i QR als perfils de xarxes socials

Format QR o™ RAMG( escanejant els
® 7 QR s'accedeix
els enllagos a directament als
perfils de:

bla

irectes setmanals
n tenim més
blic en directe

i stories dels programes
stories d'actes
im més seguidors

ogrames
or de tendéncies

a més public

/s

> presentacio del projec
> publicacioé de notes
prem

» formulari de contacte
nostre mail,
som.rambla@gmail.com
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Enllagos:

https://somrambla.wordpress.com/

https://www.twitch.tv/somrambla

https./www.instagram.com/somrambla/

https:./www.tiktok.com/@somrambla

https: /twittercom/SomRambla

https:./wwwyoutube.com/channel/UCwgmbbiA11S3se8u4tg3tQg

Il. Grafics d'audiéncia: analitiques de xarxes socials

Twitch: grafic amb els usuaris unics setmanals. El pic de la setmana del 13 de marg¢

correspon a lespecial “Espectacles Figuerencs'”.

10h55m -

Youtube: grafic amb les visualitzacions totals dels videos i els videos més vistos
ordenats. EL més vist és lunic video que vam concebre de forma nativa per a Youtube,
una xarxa on no son tan habituals els directes com a Twitch. També va funcionar molt el

directe presencial.
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Contingut Font del transit Area geografica Ciutats Edat de l'espectador Sexe de l'espectador Data
Durada mitjana Percentatge

de les mitja

Contingut Visualitzacions +J visualitzacions visualitzat
[] Total 1.418 4:30 10,9%
D m ? 3 PREGUNTES ALS FIGUERENCS SOBRE LA SEVA .. 225 159% 1:53 39,2%
D F__f ESPECIAL /FIRES | FESTES 2022 en directe des del #M... 136 9,6% 5:55 T7%
O Presentacid de Som Rambla / ESTRENA 93 66% 9:34 16,4%
O ZONA EDUCACIO #3/ Després de l'institut, qué? 72 50% 24 12,4%
D E LA TERANYINA #4 /PARC EOLIC MARI A LALT EMPOR.. 70 4,9% 3:54 7,8%
m ﬁ ZONA EDUCACIO #1 /L'endema del 8M 67 47% 321 9.7%

Dades de public: els dies que vam fer directe a Youtube van funcionar millor que quan

vam penjar el video del directe (els motius del canvi eren técnics):

Espectadors recurrents (® Espectadors tinics (© Subscriptors

31 263 +20 0

Un 35% menys que en els 90 darrers dies

® Espectadorsrecurrents @ Espectadors nous

If / . \J 7
> ] () () () o o () O o o o a

21 de febr. 2 8 de marg 2022 23 de marg 2022 7 d'abr. 2022 21 d'abr. 2022 6 de maia 2022 21 de maig

Instagram: dels Q0 darrers dies (del 09 doctubre al 09 de gener):

Insights Overview < Followers ®

You gained 248 more followers compared to Last 90 Days Oct11-Jan 8
Nov 23 - Feb 20.

Accounts reached 14.6K 763
> Followers
Accounts engaged 635 5 F2:A%VS0CT10
Total followers 664
+59.6%
Growth
® Overall 18
® Follows 43
® Unfollows 25
14,623 6

Accounts reached a
Al i ML g g
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< S wll PARLEM 4G 18:57 @ ® 100% 3
onten
ntent
< Co 4 Content
2 o Posts Last Year 0
Stories  LastYear 25 Al Lastvear S5
Reach Reach

Accounts reached

Amb el video a Mariona Escoda vam arribar a més de 14.000 persones.

Twitter: tenim un pic dinteraccions el 16 dabril, quan vam fer un tuit demanant paraules

de Figueres, en el marc de les vacances de Setmana Santa.

Tweet activity Feb 20 - May 21, 2022 v &, Export data v

Your Tweets earned 120.5K impressions over this 91 day period

10.0K YOUR TWEETS
During this 91 day period, you earned 1.3K
impressions per day.

Mar 1 Apr 1
Saturday, April 16, 2022
— # Organic Impressions 9,194

Ennanamants

En context d'una xarxa social com Twitter, on no es fan molts likes, i menys en un perfil
‘corporatiu’, 12 likes de mitjana es forca. També les respostes, interaccions, i el

percentatge dengagement
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Likes

Engagements
Showing 91 days with daily frequency

Engagement | Apr 13 On average, you earned 12 likes per day
3.5 9/ 8.1% engagement rate
. [+

Replies

179 May 21
0 replies

On average, you earned 2 replies per
day

TikTok: en data de 09/01/2023, el nombre de visualitzacions (la dada més important en
una xarxa que depéen eminentment del for you page) dels 5 primers videos del perfil era

la seguent:

1. Video 18-5-22:
https./www.tiktok.com/@somrambla/video/7099055950106987781?is_copy_url
=1&is_from_webapp=vi 5116 visualitzacions

2. Video 21-4-22:
https:./www.tiktok.com/@somrambla/video/70889519646748705347is_copy_url
=1&is_from_webapp=vi 1547 visualitzacions

3. Video 27-4-2022;

https.//www.tiktok.com/@somrambla/video/70912822238941708857is_copy_url=
1&is_from_webapp=Vv1 1139 visualitzacions

4. Video 2-7-2022;

https.//www.tiktok.com/@somrambla/video/71157032823492313657is_copy_url=
1&is_from_webapp=v1 1093 visualitzacions

5. Video 16-3-2022;

&is_from_webapp=v1 1034 visualitzacions

Es tracta de videos majoritariament en clau dhumor o de format “darrere les cameres”

del projecte, per tant molt adaptats al llenguatge de la xarxa.
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lll. Analisi de la competéncia

A nivell de viabilitat, i per tal de fer un estudi de mercat que ens permetés entendre la
competéncia comunicativa en lambit de la comarca, hem establert els mitjans,
emissores i televisions existents per veure si un projecte com Som Rambla tindria

cabuda real a lAlt Emporda.

Despreés daquesta analisi, ens hem adonat que un projecte com Som Rambila, a nivell de
mitja de comunicacio, encara no existeix a Figueres ni a la comarca. Aquesta es una llista

actual de mitjans en funcionament:

Coleraradio: radio municipal online de Colera. Emissio les 24 hores del dia. Programacio
musical cada dia de la setmana. Diumenges de 10h a 11h semeten sardanes, i de 12h a

14h el vermut musical.

Ona Emporda - Radio Pont de Molins: emissora de radio comunitaria i privada online.

Emet des de ['11 de Setembre del 2012. Principalment, musical.

Ona Vilamalla: radio local del poble de Vilamalla. Compta amb nou programes de
produccio propia, i cinc persones que en formen la Junta Directiva. Alta preséncia de

programes musicals, sobretot a primera hora del mati i a ultima hora de la nit.

Radio Alt Emporda: radio musical de Roses. Ofereix contingut musical les 24 hores del

dia. Emissio per Internet.

Radio Cabanes: en directe per internet amb servidors de Ventdelnord Televisid. Radio
basicament musical, lobjectiu de la qual és explicar les propostes i les activitats que es

fan al municipi.

Radio Cap de Creus: radio local del poble de Cadaqués. Fundada lany 1983 per iniciativa
dun grup de veins del poble, als anys noranta lAjuntament sen fa carrec i esdeve
emissora municipal. Actualment té una treballadora fixa, que fa funcions de periodista i
técnica, i una desena de collaboradors. No té una audiencia especialment alta, pero les
pagines d'Instagram i Facebook son conegudes per gairebé qualsevol persona vinculada
al poble. Una de les caracteristiques és que emet en cadaquesenc, la parla salada
propia del municipi, sempre que és possible. Programacio especialment depenent de la
radioformula, amb noticies propies cada hora, matins de La Xarxa i programes de

collaboradors a les tardes.
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Radio lU'Escala: emissora municipal de ['Escala. Programacio les 24 h. Dirigida per un
director i periodista professional que també és locutor a temps total i per altres locutors

periodistes. Programes musicals i dentreteniment.

Radio Llanga: set programes de produccio propia. La programacio diaria de Radio
Llanca comenca cada mati amb un fil musical de tots els géneres intercalat amb

programes de produccio propia i programes de “La Xarxa".

Radio Vilafant: radio comarcal meés gran de [Alt Emporda. Més de 90 collaboradors, i
cinc treballadors fixos. Programacio en directe de dilluns a divendres (tambe dissabtes

matins amb radioformula).

Radio Vila-sacra: radio local del poble de Vila-sacra. Per Internet i a travées d'FM.
Programacio variada, feta pels collaboradors sense anim de lucre. La intencio actual és
la de convertir lemissora en un ampli arxiu de records d'audio en totes les seves

epogues.
17600 radio: radio musical online de Figueres. Emissio les 24 hores del dia.

Setmanari Emporda: diari en paper i digital de la comarca de [Alt Emporda. Segurament,
el mitja lider nivell comarcal. La informacio del setmanari es basa a explicar qué passa
als municipis altempordanesos. Us de Facebook, Twitter i Telegram per difondre les
noticies (tant les que surten dimarts en paper com les del dia a dia al digital). Redaccié

fixa i gran nombre de collaboradors. Mitja escrit.

Tramuntana Televisio: possiblement, el mitja que sassembla més a Som Rambla.
Multiplataforma, informacio a través de clips curts que cobreixen lactualitat. Difusio a
traves de Twitter i Instagram. Cobertura més dactualitat i amb un enfocament meés

comarcal que la de la nostra proposta. No emissions en directe.
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IV. Documentacioé del concurs del logotip

Aquest es el document que vam fer extensiu als instituts de secundaria de Figueres
participants al concurs de creacio del logotip del mitja, per tal que els alumnes
coneguessin el projecte i qué voliem que representés i transmetés aquest disseny.
Posteriorment, els vam fer arribar un altre document a les professores dels 25 alumnes
que van participar al concurs, donant a conéixer la resolucio del mateix i els motius

daquesta eleccio.

BASES del 1r CONCURS de DISSENY del LOGOTIP “SOM RAMBLA”

Som la Gemma Alegri, la Maria Vidal i la Laia Coronado, estudiants de quart de periodisme de la
Universitat Pompeu Fabra. Estem fent el nostre Treball de Final de Grau, que consisteix en la
creacié d’un mitja digital multiplataforma.

Amb el nom de Som Rambla, I'objectiu del nostre treball és projectar i crear perfils en xarxes
socials, des d’on es crei i es faci difusi6 de continguts d'informaci6, divulgacié i entreteniment.

Sobretot, volem ser i fer una comunitat amb valors, buscar la participacié de la ciutadania, i
aprofitar el potencial que tenen les xarxes socials d’interactuar, connectar i fer participar tota
mena de publics. Aquesta és la base de la nostra filosofia.

No obstant aixo, com a estudiants de periodisme, no tenim coneixements de disseny i art. Per
aquest motiu, hem decidit buscar la col-laboracié de joves artistes de la ciutat de Figueres als
instituts, perque ens facin una proposta de disseny de logotip, a partir de la qual farem el nostre
disseny de marca. Es una oportunitat, també, de fer-vos particips als alumnes i centres educatius
de la ciutat d’aquest projecte des d’aquesta fase inicial, que volem que acabi sent una mica de

tothom.

Amb aquesta finalitat, 1 per mitja del present document, es convoca un concurs de disseny
d’un logotip per a “Som Rambla”.

BASES

Participants

Poden participar en el concurs estudiants del segon cicle d’ESO (tercer i quart cursos)
matriculats en un dels instituts de la ciutat de Figueres durant el curs 2021-2022.

Tema

Donem llibertat en la manera com s’expressi la filosofia i valors de “Som Rambla”.
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La idea del nom del mitja prové del concepte rambla: per definici6, les rambles son carrers
construits al llit sorrenc de les rieres. Tenen sovint arbres al voltant i gairebé sempre, una
vorera molt ampla al mig, Segur que teniu ben present la de Figueres: la manera com esta
dissenyada fa que sigui un espai de trobada de la ciutat. T¢é arbres que fan ombra, bancs on
seure, espai obert on jugar o xerrar. Volem que el nostre mitja sigui un lloc on compartir idees,
temps 1 espai, ser en un entorn digital el que la rambla és a la ciutat.

Es un mitja que va dirigit a la ciutat de Figueres. A tots els habitants de Figueres: aixo vol dir
tant el jove que torna en autobus de l'institut mirant Tik Tok un divendres ili surten idees de
plans per fer amb les amigues el cap de setmana com el treballador que vol saber que diuen els
partits municipals abans d’unes eleccions i mira un debat a Youtube que es va emetre el dia
anterior per streaming amb els candidats. I des de la noia a qui 'apassionen els esports i vol
participar en retransmissions de partits per Twitch a I'estudiant de musica vulgui fer videos a

Instagram sobre el seu genere musical preferit.

El disseny del logo hauria de transmetre aquestes idees. Per ultim, us deixem una llista de
paraules que també poden servir d’inspiracio:

- Ciutat

- Comunitat

- Compartir

- Joves

- Modernitat

- La Rambla de Figueres

- Trobada

- Periodisme

- Xarxes socials: Twitch, TikTok, Instagram, Youtube

- Simplicitat
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No cal que tots els conceptes hi apareguin, i ens interessa la senzillesa i la sintesi. Son
simplement possibles fonts d’inspiracié. Busquem idees que puguin respondre la famosa frase
de: quedem a la rambla?

Caracteristiques
El logo ha de ser en format circular, com els avatars dels perfils de les xarxes socials. La técnica
de dibuix i color és lliure. Us recomanem que ho dibuixeu en un DINA4.

Obres
Cada participant podra realitzar un maxim d’una obra per a la presentacié d’aquesta al projecte
Som Rambla.

Com presentar les obres
Les obres selaboraran amb la técnica preferida per cada participant, en format fisic. Els
professors de les assignatures participants recolliran les obres, que hauran de ser anonimes, i les

faran arribar escanejades, per tant, en format digital al mail som.rambla@gmail.com. Demanem
als professors que conservin els originals.

Termini

El termini per enviar les obres sera el 22 de desembre de 2021 durant tot el dia, ja que durant les
vacances de Nadal tindra lloc la tria de logo, que després podra ser utilitzat lliurement per Som
Rambla. D’aquesta manera, els alumnes participants disposaran de gairebé un mes per pensar la
seva proposta i fer-la arribar a 'adrega corresponent.

Jurat
El jurat estara format per Gemma Alegri, Maria Vidal i Laia Coronado, que es reserven el dret
d’assessorar la decisi6 final per mitja de terceres persones. En qualsevol cas, aquestes terceres

persones no seran en cap cas els professors de plastica del cap dels centres participants.

Veredicte

El veredicte del jurat es fara saber a tots els professors participants per mitja de correu electronic,
que seran responsables de fer-ho saber als alumnes, ja que les organitzadores del concurs no
tindran en cap moment accés directe a les dades personals dels alumnes participants.

Premi
L’autora o autor del disseny guanyador rebra un lot de material artistic.

Protecci6 de dades i drets

En el procediment d’aquest concurs no es recolliran dades dels participants, tunicament dels
centres. En el cas que es vulguin exercir els drets d’accés, rectificacio, cancel‘lacié 1 oposicio al
tractament de les dades que les organitzadores del concurs hagin recollit, es podra fer enviant un
correu electronic a I'adreca som.rambla@gmail.com. No ens hem constituit com a entitat ni una
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associacio, som tres estudiants fent un TFG (per tant, un projecte educatiu) dins la Universitat

Pompeu Fabra.

Les organitzadores es reserven el dret de modificar aspectes de I'obra guanyadora per adaptar-la

a les necessitats del projecte.
La participacié en el concurs suposa I'acceptacié d’aquestes bases. L’organitzacié es reserva el
dret de modificar aquestes bases en cas necessari, informant-ne als participants. En cas de

conflicte, les presents bases queden subjectes a la jurisdiccié de Figueres.

V. Disseny de marca

Logotip original, dissenyat pel guanyador del concurs Marc Marco.

Raleway Black

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Gris Fosc
#333334

Gris Clar
#ESE7E7

Vermell
#Bg1B1A

W RAM, W RAM,
O
o ‘9 g @ v
AVAVA N
J/AVAVAVAVY
VAVAVAY)
WAVAY
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VI. Escaletai guio

Sha elaborat una escaleta i un guidé per a cadascun dels programes en directe emesos,

els quals estaven compartits amb el realitzador del programa. Com que tots tenen una

estructura molt similar, nadjuntem un model de cada a continuacié a tall dexemple,

corresponents al programa especial de Sant Jordi. Cal destacar que el guid €s nomeés

orientatiu, i esta totalment subjecte al desenvolupament del directe.

ESCALETA ESPECIAL SANT JORDI

video
directe
Hora | Temp Tema Qui Came | Compos Chyron Comentaris
s res
21.27 3 De segquida VIDEO “v1 MUSICA
comencem predirecte” Sintonia SOM
RAMBLA
21:32 | 0:30° | careta twitch VIDEO
sense so
21:32 Presentacié Maria (dalt) 3 05 SR tres Maria Maria
Gemma Gemma comencara
Laia Laia parlant
Laia donapas Laia 1 03 SR una
entrevista
10:00’ | ENTREVISTA Laia 2 04 SRdues Anna
1 ANNA Anna Teixidor Teixidor
TEIXIDOR Laia
00:10’ | Laia donapas Laia 2 04 SRdues
Maria Maria
00:10’ | Maria donapas Maria 1 03 SR una
entrevista
10:00" | ENTREVISTA Maria 3 05 SR tres Maria
2 GLORIAI Gloria Cristina Gloria
LAIA Laia Fabra Cristina
Laia Fabra
00:10’ | Maria donapas Maria 2 04 SRdues
Gemma Gemma
00:10’ Gemma Gemma 1 03 SR una
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donapas
entrevista
10:00' | ENTREVISTA Gemma 2 04 SRdues Gemma
1 Montserrat Montserrat
MONTSERRAT Segura Segura
SEGURA
2 Tancament Maria 3 05 SR tres
conjunt Gemma
Laia
Tancament Maria (dalt) 3 05 SR tres Maria
Gemma Gemma
Laia Laia
22:10 “Gracies per - 0 02 Final tancar micros
aprox veure'ns. Fins no cal musica
ben aviat!”
Especial #2 - Sant jordi
1. Benvin | n ial m Rambl

Maria: Benvinguts una setmana més a Som Rambla / Especial en una de les setmanes més
importants de I'any per la cultura catalana / Som Rambla segueix apostant per la cultura //
Descentralitzar la cultura // Animem a la participacid, podeu anar deixant comentaris i

preguntes per les entrevistades / Laia, com es viura el Sant Jordi a Figueres?

Laia: Tothom esta molt emocionat per aquest dia / Figueres recupera la plenitud d’activitats
a la Rambla després de la pandémia
Activitats més destacades de dissabte a Figueres:

Divendres 22 d’abril (dema)

- A partir de dos quarts de vuit del vespre: desena revetlla de Sant Jordi amb autors i
autores locals al Teatre Municipal El Jardi. Acte organitzat per la Biblioteca de
Figueres

Gemma:

Dissabte 23 d’abril (Sant Jordi)

Entre moltes altres activitats...
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Paradetes de Sant Jordi amb llibreries, editorials, floristeries, entitats i autors locals.
En total, 11 professionals del sector del llibre, 6 floristeries, 63 entitats i 7 autors
locals.

Contacontes a la placeta baixa de la Rambla a les 11 i a les 11:50 h / Radio Vilafant
Audicio i ballada de sardanes a la plaga de I’Ajuntament a les 11:30 h

Cariatides: lectura de textos d’lsabel-Clara Simo6 i Carme Guasch, entre d’altres. A
les vuit del vespre a la Sala Toni Montal. Avui entrevistem les seves protagonistes
Concurs de fotografies de Sant Jordi per Instagram organitzat per I'Oficina Jove

(@empordajove a xarxes)

Programacio completa a les xarxes de Figueres Cultura. GEMMA DONA PAS LAIA

2. Entrevista Anna Teixidor

Laia: Comencem amb una periodista que ha treballat sobretot a TV3 i que és de Figueres.

Ha fet investigacions periodistiques, centrant-se molt especialment en el tema del terrorisme

islamic, també sobre d’altres que toquen més de prop a la ciutat, d’historia de la comarca,

com tot seguit veurem. Anna Teixidor, com estas?

Has estat periodista de TV3, professora d’institut, tens un doctorat en comunicacié
social, i has publicat diversos llibres. Son moltes coses! Com resumiries la teva
trajectoria, per a qui no et conegui?

També t'has dedicat a la investigacio periodistica. En quins temes t’has centrat?

Ara fa poc s’ha estrenat a la plataforma d’streaming Netflix una docusérie de tres
episodis que es diu ‘800 metros’, sobre els atemptats del 17-A de 2017 a Barcelona i
Cambrils. N'ets la directora d’investigacio i fil conductor en la mesura que hi fas
entrevistes i explicant detalls clau de la investigacio. Com et va arribar la proposta, i
com ha estat I'experiéncia de rodar aquest documental?

Em comentaves sobre el llibre, que de fet és el motiu inicial pel qual et vam
contactar, que l'estaras signant aquest dissabte a la Rambla. En quins temes et
centres en el llibre?

Recordeu que podeu fer preguntes als comentaris i els integrarem!

Llibre “Una nissaga de majordoms del Castell de Peralada. La mirada fotografica de
Josep Costa Serra (1895-1976)”. D’on surt aquest llibre?

Qué és el que més t'ha agradat de fer aquesta investigacio pel llibre?

Portem dos anys sense Sant Jordi... hi ha ganes de Sant Jordi? Com es presenta

aquest dissabte?

RECOLLIR EL QUE DIGUI | donapas a la Maria. | ara passem de la no-ficcio i I'assaig

periodistic a un altre génere molt diferent i més estrictament literari, oi Maria?

38



MEMORIA DEL PROJECTE (TREBALL FINAL DE GRAU) SOM RAMBLA

RAmg,

)
e @ v
>
/AVAVAVANY

VAVAVAY,
v

3. Entrevista Gloria Cristina i Laia Fabra

Un acte molt especial programat per aquest sant jordi

Lectura de textos, tant novel-les, contes com poemes d’autores empordaneses
(Isabel Clara-Simo, Maria dels Angels Vayreda, Montserrat Vayreda, Carme Guasch,
Maria Angels Anglada)

L’han titulat “Cariatides” - Com les va anomenar el poeta també figuerenc Carles

Fages de Climent

Ara parlarem amb unes altres de les protagonistes de la Diada de Sant Jordi a Figueres.
Acte Les Cariatides 20.00 h a la sala Toni Montal de La Cate

Si podeu resumir breument la vostra trajectoria

En relaci6 amb el primer especial de Som Rambla... Com és treballar en la cultura
des de Figueres?

Com sorgeix la idea de fer I'acte de les Cariatides. // Per qué han decidit fer-lo el dia
de Sant Jordi

Heu definit l'acte com “una lectura d’autores empordaneses”. Vau buscar
expressament que totes fossin empordaneses o va ser espontani?

Com heu fet la tria tant d’autores com de textos? Com va ser el procés per crear
I'acte? Hi ha participat algu més / ho han fet de forma conjunta?

Quin paper hi tindra la muasica?

Com han estat preparant/assajant aquest espectacle

Que n’espereu? Creieu que tindra una bona acollida entre el public?

A banda de les Cariatides, com es presenta el vostre Sant Jordi? Qué fareu al llarg

del dia?

Moltes gracies a les dues i molta sort per dissabte! | ara seguim amb la literatura de

Figueres, en aquest cas entrevistarem una autora contemporania, oi Gemma?

4. Entrevista Montserrat Sequra

(Presentacié Maria)... Doncs si Maria! Ara parlarem amb una de les autores que sera a la

Rambla de Figueres el proper dissabte compartint amb tothom qui ho vulgui la seva

experiéncia i els seus llibres. Ens estem referint a Montserrat Segura.

En primer lloc bona nit, gracies per acompanyar-nos

Tal com hem dit, el dia 23 d'abril seras a la Rambla. Com t'arriba aquesta proposta i

que hi faras alla?
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- A la teva web personal, expliques que ja quan eres jove volies ser escriptora. D’'on
surt aquest vessant?
- Tanmateix, el primer llibre, La reina farad, surt uns quants anys després, el 2014.
Com va ser el procés de creacié? | la rebuda posterior?
- Durant uns anys, vas portar L’Antaviana, una llibreria. Recordes com vivies els dies
anteriors a Sant Jordi?
- Has publicat diversos llibres, guanyat diversos premis, tingut una llibreria, col-laborat
en mitjans locals escrits... D’aquests, quin ha estat el teu millor moment com a
escriptora?
- Abans de passar a les recomanacions, afirmes que tens nous projectes de cara al
2022 - 2023. De qué es tracten? Ens pots avangar alguna cosa?
- Ens podries fer alguna recomanacié de cara a Sant Jordi?
- Per ultim, recorda’ns a partir de quina hora et podrem trobar dissabte a la Rambla.
Moltes gracies Montserrat, fins aviat! | ara farem tanquem el segon especial a Som Rambla.

Oi, Maria?

5. Tancament Maria:
| fins aqui el programa del segon especial, en aquest cas sobre Sant Jordi, sobre aquest
Sant Jordi com els d’'abans, de tornada a la normalitat. Gracies a tothom que hi ha
participat, algunes de les protagonistes del Sant Jordi de Figueres (en aquest cas, totes
dones). Gran exemple de tot el talent que hi ha a Figueres

- Recordar IG live dema a les 19 h amb Omnium de Figueres

- A reels d'Instagram fem recomanacions de reels - Gracies a tothom que s’ha

mobilitzat per col-laborar amb som rambla

Sant Jordi com a dia molt especial per donar vida a la cultura de Figueres. Farem resso de
les activitats que es fan.
Us desitgem a tothom una molt bona diada, plena de llibres i de roses (esperem que no
plogui).
Recordeu que ens podeu trobar a totes les nostres xarxes socials.

Moltissimes gracies a tots els que ens heu seguit avui, en directe o si mireu aquest video en

diferit.
Fi
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